
palinsesto di comunit!

BANDO PER LA CONCESSIONE DI CONTRIBUTI ECONOMICI
A SOSTEGNO DI ATTIVITÀ PROMOSSE DA ENTI

- ESITI -



Il Comune di Sogliano, attraverso questo bando, si impegna a 
sostenere una comunità creativa, consapevole delle sue doti, 
dove tradizione e innovazione si intrecciano e si rinforzano reciprocamente. 
Si aspira a creare un habitat di collaborazione autentica e profonda,
dove ognuno è chiamato a contribuire attivamente con idee e azioni
per sviluppare un senso diffuso di appartenenza, 
valorizzando una prossimità genuina e partecipe.

Un paese vissuto con cura

Visione

Il senso generale



Il palinsesto di comunità è l’insieme delle iniziative culturali, sociali e creative 
progettate e realizzate dal basso, con il coinvolgimento diretto della 
cittadinanza e delle realtà locali. Rappresenta uno spazio di partecipazione attiva, 
dove associazioni, gruppi informali e individui contribuiscono alla valorizzazione del 
patrimonio e al rafforzamento del senso di appartenenza collettiva. Questo palinsesto 
si sviluppa in modo inclusivo e dinamico, adattandosi ai bisogni e alle aspirazioni 
della comunità, stimolando la creatività e favorendo il protagonismo locale 

Il palinsesto di comunità

Visione

Il senso generale



Il senso generale

SCOPO DEL BANDO
Sostenere soggetti organizzati e consolidare il rapporto (rinnovato) con l’Amministrazione, 
valorizzando, in modo equo, attività di interesse comunitario e innovazioni sostenibili. 

OBIETTIVI
• Collaborare in modo strutturale e vantaggioso
• Favorire la partecipazione attiva della cittadinanza.
• Sostenere la programmazione territoriale condivisa.
• Migliorare l’accesso equo alle risorse.
• Rafforzare le competenze collettive.

RISULTATI ATTESI
• Maggiore coesione sociale e inclusività.
• Sviluppo socio-culturale e promozione del territorio.
• Incremento delle opportunità di aggregazione e benessere.
• Supporto alla sostenibilità economica delle realtà locali.
• Valorizzazione delle doti locali e spazi comuni



Gli aspetti cardine

TIPOLOGIA DI CONTRIBUTII

CONTRIBUTI ORDINARI (€2.000 - €25.000)
Per attività di ampio respiro che generano un impatto significativo sulla comunità 
attraverso il coinvolgimento attivo dei cittadini e la promozione di valori condivisi.

CONTRIBUTI SPECIALI (€500 - €2.000)
Per iniziative puntuali che arricchiscono specifici contesti comunitari, 
promuovendo coesione sociale e benessere.

CONTRIBUTI PER I PRESIDI DI COMUNITÀ (fino a €3.000) 
Per sostenere gli spazi collettivi 
che rappresentano naturali punti di riferimento per la comunità.

CONTRIBUTI PER I PRESIDI CULTURALI (fino a €3.000) 
Per l'animazione di musei e sale espositive 
che valorizzano il patrimonio culturale locale e ne innovano la fruizione.



Numero totale di domande ricevute 54
• Contributi Ordinari: 34
• Contributi Speciali: 13
• Presidi di Comunità: 6
• Presidi Culturali: 1

A conclusione, delle 54 proposte pervenute:
• 1 proposta non ammessa per mancanza di requisiti formali,
• 2 proposte non ammesse per mancanza di requisiti sostanziali,
• 2 proposte non ammesse per non aver raggiungimento il punteggio minimo,
• 49 proposte sono entrate in graduatoria e ad esse è stato riconosciuto e concesso un contributo

Si precisa che di queste 49, 7 sono ammesse con riserva.

Il totale di contributi concessi è pari a € 373.119,70 
(2024 > 58/60 domande - contributi concessi € 365.058,00)

Gli esiti



• Equilibrio territoriale apprezzabile tra progetti nel capoluogo e nelle frazioni, 
    dimostrando sensibilità verso l'animazione dell'intero territorio comunale. 

• Forte dimensione relazionale nelle proposte, con connessioni interne al territorio e aperture verso l'esterno, 
valorizzando il contributo essenziale dei volontari come espressione di cittadinanza attiva. 

• Varietà stilistica e metodologica delle proposte che contribuisce a un panorama progettuale ricco e 
diversificato nel territorio. 

• Qualità eccellente delle candidature nella categoria "Presidi di Comunità", caratterizzate da autenticità e 
immediatezza espressiva nel descrivere spazi che fungono da nuclei vitali dell'esperienza comunitaria.

• Capacità di raccontare efficacemente, attraverso aneddoti e testimonianze quotidiane, l'essenza 
dell'"infrastruttura sociale" che sostiene il senso di appartenenza e identità delle comunità locali.

Gli esiti



LE 10 PAROLE PIÙ RICORRENTI - nelle proposte presentate nel 2024

Racconto
Passione
Passaparola
Volontà
Natura

Famiglia
Incontro
Tradizione

Festa
Cibo



LE 10 PAROLE PIÙ RICORRENTI - nelle proposte presentate nel 2025

Memoria
Passione
Passaparola
Giovane
Famiglia

Tradizione
Gioco-Colore
Natura-Eco

Festa-Cibo
Ospitalità



LE 10 PAROLE PIÙ RICORRENTI - nelle proposte presentate nel 2025

Memoria
Passione
Passaparola
Giovane
Famiglia

Tradizione
Gioco-Colore
Natura-Eco

Festa-Cibo
Ospitalità



LE 10 PAROLE PIÙ RICORRENTI - nelle proposte presentate nel 2025

Memoria
Passione
Passaparola
Giovane
Famiglia

Tradizione
Gioco-Colore
Natura-Eco

Festa-Cibo
…?



LE 10 PAROLE PIÙ RICORRENTI - nelle proposte presentate nel 2025

Ospitalità
(allegra, quotidiana, per tutt*)



SPESE



Spese generali ammissibili per tipologia di contributo
Il bando prevede diverse percentuali di spese generali ammissibili a seconda della tipologia di contributo richiesto:

• CONTRIBUTI ORDINARI: spese generali ammesse nella misura massima del 15% del contributo 
richiesto e concesso.

• CONTRIBUTI SPECIALI: spese generali ammesse nella misura massima del 5% del contributo 
richiesto e concesso.

• CONTRIBUTI PER I PRESIDI DI COMUNITÀ: spese generali ammesse fino al 100% del contributo 
richiesto e concesso.

• CONTRIBUTI PER I PRESIDI CULTURALI: spese generali ammesse nella misura massima del 
15% del contributo richiesto e concesso

Le percentuali massime di spese generali (5%, 15%, 100%) 
si applicano all'importo del contributo richiesto e concesso.

Sperse generali



Spese generali ammissibili nei CONTRIBUTO ORDINARI

• Il contributo richiesto/concesso può essere al massimo l’80% del totale di spese ammissibili
• Le spese generali sono ammesse nella misura massima del 15% del contributo concesso

Sperse generali

Contributo richiesto/concesso Co finanziamento

Costo totale del progetto

Spese generali

10.000 €

8.000 € + 2.000 €

1.200 € spese generali (15% di 80%)



Sperse generali

Contributo richiesto/concesso Co finanziamento

Costo totale del progetto

Spese generali

10.000 !

8.000 ! + 2.000 !

1.200 ! spese generali (15% di 80%)

Contributo richiesto/concesso Co finanziamento

Costo totale del progettdel progettdel o
10.000 !

8.000 ! + 2.000 !

Nella parte cofinanziata dall!ente richiedente 
" possibile rendicontare anche spese generali?

Nella quota cofinanziata le tipologie di spese devono rientrare fra quelle 
ammissibili,  fra queste ci sono anche quelle generali e non ci sono limitazioni 
esplicite nel bando su «proporzioni o percentuali» da rispettare, ma….



Sperse generali

Checklist di autovalutazione per le spese generali nel cofinanziamento
L'allocazione di una quota significativa di spese generali nel cofinanziamento è coerente con la natura e 
gli obiettivi del progetto?
• Verificare se la proporzione di spese generali nel cofinanziamento riflette adeguatamente la struttura e le finalità 

del progetto.
• Considerare se questa allocazione compromette la capacità di realizzare efficacemente le attività dirette 

previste.

Le spese generali inserite nel cofinanziamento sono chiaramente documentabili e riconducibili 
all'attività dell'ente nel periodo di riferimento del progetto?
• Controllare che ogni spesa generale sia supportata da giustificativi conformi (intestati all'ente, con data, importo 

e modalità di pagamento tracciabile).
• Verificare che le spese siano state effettivamente sostenute entro il 31/12/2025 come previsto dal bando.
• Assicurarsi che sia possibile dimostrare la connessione tra queste spese e l'attività complessiva dell'ente 

durante il periodo di svolgimento del progetto.



Sperse generali

Checklist di autovalutazione per le spese generali nel cofinanziamento
Il rapporto tra spese generali e spese dirette nel cofinanziamento mantiene un equilibrio che garantisce 
l'efficacia complessiva del progetto?
• Analizzare se la distribuzione delle spese nel cofinanziamento permette di raggiungere gli obiettivi dichiarati nella 

proposta progettuale
• Valutare se l'eventuale aumento delle spese generali rispetto al preventivo iniziale ha compromesso la 

realizzazione di attività essenziali
• Considerare se la ripartizione attuale riflette un uso efficiente delle risorse in linea con lo spirito del bando

Le variazioni nelle spese generali rispetto al piano economico iniziale sono state tempestivamente 
comunicate all'Amministrazione comunale come previsto dal bando?
• Verificare se eventuali aumenti significativi delle spese generali nel cofinanziamento rispetto al preventivo iniziale 

sono stati notificati all'Amministrazione
• Controllare se sono state fornite adeguate giustificazioni per tali variazioni
• Assicurarsi che le modifiche non abbiano alterato le percentuali di copertura e cofinanziamento presentate 

inizialmente



RISORSE



REPUTAZIONE

RELAZIONE

RISORSE

NARRAZIONE > visibilità credibilità coerenza

COINVOLGIMENTO > interesse interazione conseguenze



REPUTAZIONE

RELAZIONE

RISORSE

economiche

strumentali

decisionali

tecniche

sociali

visibilità

tempo

+
risorsa 

trasversale e strategica

CONTATTI
+

risorsa 
rara e fondamentale

ATTENZIONE



REPUTAZIONE

RELAZIONE

RISORSE

economiche

strumentali

decisionali

tecniche

sociali

visibilità

tempo

contributo

investimento

sponsorizzazione

patrocinio

donazione

da soggetto erogatore (pubblico/privato)
da partner (pubblico/privato)

da investitore (pubblico/privato)

da realtà privata

da ente pubblico o ente privato
da cittadino/a illustre

da volontari, da donatori
da benefattori, da mecenati

Chi sono i donors?



REPUTAZIONE

RELAZIONE

RISORSE

economiche

strumentali

decisionali

tecniche

sociali

visibilità

tempo

contributo

investimento

sponsorizzazione

patrocinio

donazione

Cosa c’è sotto?

Potere decisionale (ex ante / in itinere)

Potere decisionale (in itinere / ex post)

Visibilità e notorietà *

Soddisfazione e gratificazione personale

Interesse politico, culturale, sociale

* ATTENZIONE a green washing, pink washing, rainbow washing
(ecologismo, femminismo, inclusività di facciata)



REPUTAZIONE

RELAZIONE

RISORSE

da dove potrebbero arrivare le risorse?



REPUTAZIONE

RELAZIONE

RISORSE

da dove potrebbero arrivare le risorse?

BANDI DI ENTI/FONDAZIONI DI EROGAZIONE
EROGAZIONI LIBERALI / DONAZIONI
SPONSORIZZAZIONI
MEMBERSHIP
PERSONAL FUNDRAISING
CORPORATE FUNDRAISING / Cause related marketing
CAMPAGNA REGALI SOLIDALI
EVENTI DI RACCOLTA FONDI
5X1000
ART BONUS / SOCIAL BONUS
CROWDFUNDING
(Un occasione per costruire relazioni)
…
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Crowdfunding



CROWDFUNDING

Donated based
Reward based (ricompense)
Social landing (prestito sociale)
Equity (quote d’impresa)
Royalty (quote di profitto)

CROWDFUNDING CIVICO

match-funding  
Finanziamento complementare: 
si tratta di un cofinanziamento, in cui è prevista la cooperazione tra 
campagne di finanziamento dal basso (crowdfunding)
ed autorità pubbliche (contributo, rimborso)

Singole persona
Gruppo informale di persona
Comitati cittadini, Comitati di genitori
Partiti, Parrocchie
Associazioni non riconosciute
Ditte / Imprese / Cooperative
Enti del Terzo Settore
….

Non ha una connotazione di settore: 
si può attivare per qualsiasi tipo di attività, dallo sport alla cultura, dal 
patrimonio artistico all’organizzazione di eventi. 
Ha un limite naturale nei servizi di base:
non è possibile, infatti, chiedere il contributo del territorio per i servizi 
essenziali che l’Ente è tenuto ad erogare e per il quale è attivo il prelievo 
fiscale. 
Del tutto orientato all’interesse pubblico.
Si fonda sul coinvolgimento di tutti gli attori del 
territorio.

















































GOALS
10 $













Fundraising





GRANDI 
DONAZIONI

Individui • Aziende

MEDIE
DONAZIONI

Donazioni ripetute 
Campagne dedicate

PICCOLE
DONAZIONI

Quote associative (?)
Donazioni occasionale

60%
fabbisogno economico

20%
fabbisogno economico

20%
fabbisogno economico

Legge di Pareto & Fundraising: 
l’80% del fabbisogno economico è coperto dal 20% dei donatori (medi/grandi) 

20%
dei donatori

80%
del fabbisogno



Lasciti 
e patrimoni

GRANDI/MEDIE
donazioni

PICCOLE
donazioni

(pianificate)

Rinnovo e incremento
della base associativa

Quota associativa
Prima donazione

GRANDE

piccola

CALDA

FREDDA

TIPO DI RELAZIONE TIPO DI DONAZIONE



La persona finanzia un’attività 
(donazione) 
o si associa

(partecipazione) 

La persona effettua diverse conversioni 
in un periodo di tempo limitato

La persona condivide contenuti, invita 
amici, stimola la partecipazione

CONVERSIONE FIDELIZZAZIONE AMBASSADORDESIDERIO

La persona matura la volontà 
di attivarsi in un qualche modo

(prende parte ad un evento, clicca su 
un link, si iscrive a qualcosa)

DONOR
(es. 10)

La persona conosce l’esistenza 
dell’Associazione (genericamente o 

qualcosa che ha realizzato)

La persona considera l’Associazione e si fa un’opinione 
di essa come realtà significativa

La persona esprime il proprio interesse 
visitando il sito, seguendo i social, 

aprendo una mail

PROSPECT
(es. 100)

CONOSCENZA INTERESSECONSIDERAZIONE OPINIONE

LEAD 
(es. 1.000)

DONOR’S JOURNEY



CONVERSIONECONOSCENZA INTERESSE

DONOR’S JOURNEY

LEAD 
(es. 1.000)

PROSPECT
(es. 100)

DONOR
(es. 10)

DONOR’S JOURNEY

DONOR PERSONA



NON SI ACCETTANO CARAMELLE DAGLI SCONOSCIUTI



Narrazione





I have a plan (?!)





FOTO/DOCUMENTARI
SPETTACOLARI

(cosa)

FOTO/VIDEO REPORTER
FAMOSI
(come)



Ispiriamo le persone a prendersi cura del pianeta
(perchè)



Credo sia molto importante 
per gli esseri umani 

(soprattutto per i più giovani) 
provare gioia 

nel prendersi cura 
di qualcuno o di qualcosa

Akira Maita





SODDISFAZIONE DEI BISOGNI 
A CUI VIENE DATA RISPOSTA

GRATIFICAZIONE DI CHI 
DI QUESTI BISOGNI SI OCCUPA

INVESTITORI • DONATORI

SOCI • VOLONTARI

perchè 
QUALCUNO 

dovrebbe interessarsi 
al nostro
PERCHÈ
? 

vantaggio 
Emotivo
«SENTIRSI» BENE
«SENTIRSI» PARTE
«SENTIRSI» CAPACI
«SENTIRSI» UTILI
«SENTIRSI» SPECIALI



Diamogli una buona ragione
(con stile)















attiviamo attenzione e curiosità
(con ironia)



















ITALIANI …!
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Coinvolgimento



focus

PROCESSO

COINVOLGIMENTO
=
CONOSCENZA
RECIPROCITà
DIVERTIMENTO

«fidanzamento»
engagement

«convolvo»
Avvolgere | Sconvolgere 

Immersione | Cambiamento
Esperienza | Emozione 

Scelta
Impegno



Reclutiamo 
volontari
Per la nostra 
buona causa



Reclutiamo 
volontari
Per la nostra 
buona causa



CATTURARE l’attenzione

RECLUTARE volontari
TRATTENERE risorse/energie
LEGARE alla mia realtà

Dote narrativa
Benedicenza

?



INCURIOSIRE sollecitando il «sentire»

INTERESSARE valorizzando le persone
MOTIVARE traguardando gli impatti
ISPIRARE condividendo una visione

vantaggio 
Emotivo
«SENTIRSI» BENE
«SENTIRSI» PARTE
«SENTIRSI» CAPACI
«SENTIRSI» UTILI
«SENTIRSI» SPECIALI



SI













memorandum



Comunicare è mettere in comunione
gettando un ponte tra quello che voglio dire e quello che l’altro vuol sapere 
(non si tratta di spiegare, ma di condividere)

COMUNICARE efficacemente SIGNIFICA metter la persona al centro
siano essi volontari, donatori o beneficiari 
(non le organizzazioni/associazioni o lo spazio generico)

Comunicando diamo una possibilità a una relazione 
di svilupparsi in una determinata direzione 
(devo aver chiaro fin da subito dove andare)

Reputazione > Narrazione



I contenuti utili, rilevanti e facilmente fruibili 
hanno più chance di entrare in empatia con il pubblico 
(perciò devo conoscere bene a chi mi sto rivolgendo)

Il contesto in cui promuovo la mia realtà 
è fatto di un dove (spazi fisici e digitali), di un quando (puntualità, ritmo, costanza) e di più 
mezzi (ecosistema narrativo)

La conversione è ciò che mi aspetto quando comunico
quel primo indizio che una relazione è possibile 
(devo creare le condizioni per coglierlo)

Reputazione > Narrazione



L’attenzione è una risorsa scarsa che va guadagnata 
attraverso cura di contenuti e cura del processo 
(selezionare, agganciare, ingaggiare = coinvolgimento)

È il vantaggio emotivo a determinare ciò che potrà maturare 
nella relazione con il pubblico, rendendolo vero protagonista della storia 
(prima si “sente”, poi si “pensa”, dopo si “ fa insieme”)

Il cuore della promozione è una storia 
che ispira un cambiamento, mettendo al centro non il “cosa” ma i “perché” 
(il beneficio, il cambiamento, l’impatto, la visione). 

Reputazione > Narrazione



Agganciare e ingaggiare l’interesse «profondo»
è un processo che va curato con costanza

(relazioni = esito di interazioni che generano conseguenze coerenti nel tempo)

«NON SI ACCETTANO CARAMELLE DAGLI SCONOSCIUTI»
per questo prima bisogna farsi conoscere
(prima la reputazione, poi la relazione, per ultimo il dono)

È l’esperienza «In comune» a PRODURRE EMPATIA
se incoraggiata (prima), vissuta (durante), ricompensata (poi)
(reciprocità è dare senza perdere, prendere senza togliere)

Relazione > Coinvolgimento



Rendere l’esperienza INIZIALMENTE facile
con interazioni inizialmente rapide, fluide, aperte alla scelta
(più che chiamare dentro, andare fuori e incontro)

COSTRUIRE DELLE ESPERIENZE DIVERSIFICATE
ma coerenti fra loro e sincere, pensate davvero per la persona
(non per i mezzi o i fini)

Creare delle esperienze rilevanti
Pensate sulle intenzioni, sulle abitudini, sul contesto
del «pubblico» a cui mi rivolgo
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Il cardine DEL COINVOLGIMENTO è quella «possibilità»
di scegliere attivamente l’occasione giusta per fare la differenza
(il coinvolgimento è ispirazione non «istruzioni»)

Le leve del coinvolgimento sono quel «sentire»
generato da emozioni vissute e condivise in esperienze di senso
(il coinvolgimento è un processo empatico)

Le LOGICHE del coinvolgimento sono quelle «RICOMPENSE»
che abilitano la persona a intraprendere esperienze più «alte»
(status diverso, accesso diverso, potere diverso...) 
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Coloro che raccontano storie 
governano il mondo

Proverbio HOPI




